
L’importance du SEO
Optimisation pour les moteurs de recherche



Les découvertes : 

● Internet en 1999
● HTML en 2003
● SEO en 2008
● Affiliation Web…

Master Marketing

20 ans d'expérience 
professionnelle (tourisme, 
industrie, import/export, 
BTP, mode, agence web…)

Qui suis-je ?

Passion pour la création 
de site web, la 
monétisation de contenu 
et le partage de 
connaissances.



Augmenter le trafic organique vers un site web 

en le positionnant le plus haut possible dans 

les résultats de recherche pour des mots-clés 

pertinents.

● Aspect Technique
● Marketing de Contenu
● Liens et promotion
● Analyse et UX

Qu’est-ce que le SEO ?
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Indexation, Vitesse du 
site Web, compatibilité 

mobile

Structure de l’URL et 
architecture du site

URLS Canoniques, page 
404, HTTPS, redirection 
301, Hreflang…

Importance des 
sitemaps XML et du 
fichier robots.txt

SEO technique
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SEO technique



● Analyse Titre + Métadonnées

● Identification Contenu dupliqué

● VIsualiser l'architecture d’un site

● Audit de site web

● Etc…

Screaming Frog



● Performances : CLICS requêtes, pages, pays…

● Pages : Indexée ou non

● Sitemap

● Core Web Vitals

● Links

● Settings, Crawl Stats

Google Search Console
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Importance de la 
pertinence et de la 
valeur pour le public

Le contenu est roi

Rôle d’un contenu de 
haute qualité dans le 

référencement

Incorporation de 
différents formats de 

contenu: texte, images, 
vidéos, infographies…



● Recherche de mots clés

● Créer un contenu pertinent et de qualité

● Optimisation des balises méta, des titres et des URL

● Inclure des liens internes et externes

● Bonne expérience utilisateur

● Éviter le contenu dupliqué !

Éléments clés du contenu



● Analysez vos concurrents.

● Auditez et optimisez votre site Web.

● Trouvez les mots-clés que vos clients 

recherchent.

● Suivez votre progression dans les classements.

Ahrefs
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Autorité du site source

Contexte et ancre du 
lien

Pertinence du site 
source

Diversification des 
sources

Les liens





● Google Data Studio 

○ GSC / Analytics

● Google Sheets

● Keywords Tracking

Analyse



● Indicateurs clés de performance (KPI) pour le référencement:

○ Croissance organique du trafic

■ Marque / Hors Marque

○ Classement des mots clés

○ Taux de clics (CTR)

○ Taux de conversion

○ Outils de suivi et d’analyse des performances SEO (Google Analytics, Google Search 

Console, etc..)

Mesurer le succès SEO



Expérience utilisateur (UX) 
et SEO

● Comment l’UX impacte les classements SEO, 

le Dwell Time.

● Facteurs tels que le taux de rebond, le 

temps passé sur le site et l’engagement 

des utilisateurs

● Importance d’un design réactif et d’une 

navigation facile



Tendances SEO futures

● Focus sur l’intention de l’utilisateur et la 

recherche sémantique

● IA et apprentissage automatique dans les 

algorithmes de recherche

● Recherche visuelle...













Merci. 

N’hésitez pas à 
poser vos questions.

 
😄


